
 

Παρουσίαση Έρευνας για τα ΜΜΕ:

Δεοντολογία και Άνθρωπος, 
Εξουσία και Πολίτης, Κέρδος και Καταναλωτής



Ξένια Κούρτογλου
Πρόεδρος & Ceo
Focus Bari A.E.

 



 

Ο Έλληνας και τα ΜΜΕ

Ο Ρόλος
Ο Χάρτης
Η Φυσιογνωμία
Η Ενημέρωση
Η Διείσδυση
Ο Βαθμός Ικανοποίησης
Η Συγκριτική Εικόνα
Οι Προβληματισμοί
Η Πρόσφατη Επικαιρότητα



 

O Ρόλος των ΜΜΕO Ρόλος των ΜΜΕ



 

Ο Ρόλος των ΜΜΕ

Ενημερώνουν Ψυχαγωγούν

Κοινωνικές
ανάγκες

Ψυχολογικές
ανάγκες

Πρακτικές
ανάγκες

Ένταξη
Επαφή

Ικανοποίηση
Ευχαρίστηση

Γνώση
Ελεύθερος Χρόνος

Προβάλλουν κοινωνικά πρότυπαΠροβάλλουν κοινωνικά πρότυπα

Διαμορφώνουν νοοτροπία / αξίεςΔιαμορφώνουν νοοτροπία / αξίες

Διαπλάθουν κοινή γνώμηΔιαπλάθουν κοινή γνώμη

Δημιουργούν εθνικό συναίσθημαΔημιουργούν εθνικό συναίσθημα

Επικοινωνία Κράτους - ΠολίτηΕπικοινωνία Κράτους - Πολίτη

ΕΕ ΥΥ
ΘΘ ΥΥ

ΝΝ ΗΗ



 

«Τι Θέλω από την Τηλεόραση»

38

42

50

56

58

65

70 «Να γελάσω, να διασκεδάσω»

«Ανάλαφρο, ευχάριστο»

«Να περάσω την ώρα μου»

«Να ξεφύγω από καθημερινότητα»

«Να μάθω τις τάσεις / ‘in’ »

«Να συγκινηθώ /
συναισθήματα»

«Να ταυτιστώ /
να ονειρευτώ»

ΨΥΧΑΓΩΓΙΑ

50

51

55

56

60

60

70«Τι συμβαίνει στον πλανήτη»

«Καινούργια πράγματα που δεν ήξερα»

«Εξελίξεις από τους διαμορφωτές»

«Προβλήματα που απασχολούν»

«Εργασία-οικονομική μου κατ/ση»

«Καλύτερος στα ενδιαφέροντά μου»

«Νέα των επωνύμων»

ΕΝΗΜΕΡΩΣΗ%



 

Ο Χάρτης των ΜΜΕ
στην Ελλάδα

Ο Χάρτης των ΜΜΕ
στην Ελλάδα



 

Ο Χάρτης των Μ.Μ.Ε. στην Ελλάδα

443 2.272ΣΥΝΟΛΟ

-
Περιοδικά

Web Sites/Portals

40
Ένθετα Εφημερίδων             

1988

228 
28

200

Εφημερίδες
Πανελλήνιες
Τοπικές

172
4
9
9

150

Ρ/Φ Σταθμοί
Πανελλήνιοι
Αθήνας

Θεσσαλονίκης
Περιφέρειας 

3
3
-

Τηλεοπτικά Κανάλια
Πανελλήνια
Τοπικά

-

60

116
16

100

182
200

2008

620       
70

550

1094
4

40
50

1000



 

Ο Χάρτης των Μ.Μ.Ε. στην Ελλάδα

ΣΥΝΩΣΤΙΣΜΟΣ
ΥΠΕΡΒΟΛΗ

«Δεν χωράνε!»

Προβληματική επιβίωση

ΠΛΗΘΩΡΑ
Πολυφωνία
Ποικιλία
Σφαιρικότητα

Αλλαγή πηγών εσόδων
Εξυπηρέτηση εμπορικών / 
συνεργαζόμενων συμφερόντων
«Κυνήγι» τηλεθέασης, ακρόασης, 
αναγνωσιμότητας
Έλλειψη αντικειμενικότητας & 
σφαιρικότητας
Μείωση ποιότητας - περιεχομένου

Αλλοίωση ρόλου & σχέσης με το κοινό



 

Ο Χάρτης των Μ.Μ.Ε. στην Ελλάδα

Το μεγάλο εύρος επιλογών
στα TV προγράμματα

με μπερδεύει

Το μεγάλο εύρος επιλογών
στα TV προγράμματα
μου προκαλεί άγχος

32

34

Συμφωνώ Πολύ/Αρκετά

%
Οι διαφορές μεταξύ

των καναλιών της TV
είναι αμελητέες

Έχω ένα αγαπημένο
κανάλι που ξεχωρίζω

από τα υπόλοιπα

Έχω σταθερές TV
προτιμήσεις και δεν

ξεφεύγω

64

69

64



 

H ΦυσιογνωμίαH Φυσιογνωμία



 

Η Φυσιογνωμία κάθε Μ.Μ.Ε.

Αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητας
με τεράστια δύναμη επιρροής και επιβολής,
κυρίαρχη πηγή ενημέρωσης με τρόπο που

«μαγνητίζει» έως και … ‘υπνωτίζει’!

Το ήπιο μέσο που συνοδεύει, συντροφεύει,
ψυχαγωγεί, βοηθά στην απόδραση,
στην εκτόνωση & στην φυγή, και
ενημερώνει χωρίς να επιβάλλεται!

««ΤΟΤΟ Α
ΝΑΓΚ

ΑΙΟ
ΑΝΑΓ

ΚΑΙΟ
ΚΑΚΟΚΑΚΟ

!!»»

««ΗΗ ΗΡ
ΕΜΗΗΡΕΜ
Η ΔΥΝ

ΑΜΗΔΥΝΑ
ΜΗ»»



 

Η Φυσιογνωμία κάθε Μ.Μ.Ε.

Το παραδοσιακό και κατ’ εξοχήν ενημερωτικό
μέσο, διατηρεί μεν το κύρος του γραπτού λόγου,

αλλά σήμερα κυριαρχείται από αίσθηση
εμπορευματοποίησης και εκδοτικών &

‘άλλων’ συμφερόντων
««ΤΟΤΟ Κ

ΥΡΙΑΚ
ΑΤΙΚΟ

ΚΥΡΙΑ
ΚΑΤΙΚ

Ο ΟΙΚ
ΟΓΟΙΚΟ
Γ//ΚΟΚΟ Π

ΑΚΕΤΟΠΑΚΕ
ΤΟ»»

Καθαρά ψυχαγωγικό μέσο, ιδιαίτερα οικείο
μεταξύ νέων και γυναικών, συνδεδεμένο με
καταναλωτικές τάσεις, μόδα, ‘lifestyle’ και
εξειδικευμένη θεματολογία, ποικίλα

ενδιαφέροντα & χόμπυ««ΕΠΑ
ΝΑΛΗ

ΨΗ
ΕΠΑΝ

ΑΛΗΨ
Η & & ΣΥΝΩ

ΣΤΙΣΜ
ΟΣ

ΣΥΝΩ
ΣΤΙΣΜ

ΟΣ»»



 

Η Φυσιογνωμία κάθε Μ.Μ.Ε.

Ανεξάντλητη πηγή ενημέρωσης με άμεσο 
τρόπο για τα «πάντα», καταργεί «σύνορα              
και γεωγραφία»…

Ψυχαγωγεί ενημερώνοντας…

Αποτελεί «παράθυρο στον κόσμο» & ανοίγει 
ορίζοντες…

Ενθαρρύνει, ενισχύει & προβάλλει την ατομική 
συμμετοχή, ελεύθερα χωρίς περιορισμό…

Δημιουργεί συνεχώς επεκτεινόμενα, δυνατά 
κοινωνικά δίκτυα…

Με δικό του κώδικα επικοινωνίας!««ΗΗ
ΑΝ
ΕΡ
ΧΟ
ΜΕ
ΝΗ

ΑΝ
ΕΡ
ΧΟ
ΜΕ
ΝΗ

‘‘ΑΓ
ΝΩ
ΣΤ
Η

ΑΓ
ΝΩ
ΣΤ
Η’’ Δ

ΥΝ
ΑΜ
Η

ΔΥ
ΝΑ
ΜΗ

»»



 

H Ενημέρωση
από τα ΜΜΕ

H Ενημέρωση
από τα ΜΜΕ



 

Η Ενημέρωση από τα ΜΜΕ

ΕπικαιρότηταΨυχαγωγία

Μόδα – Τάσεις
Υγεία – Ευεξία
Αυτοκίνητα – Moto
Πολιτισμός – Τέχνη
Τεχνολογία
Μουσική – Κινηματογράφος
Σπίτι – Διακόσμηση
Μαγειρική – Γαστρονομία
Ταξίδια – Διακοπές
Γνώσεις – Γεωγραφία
Αστρολογία

Πολιτική
Οικονομία

Γεγονότα – Δρώμενα
Κυβέρνηση – Αντιπολίτευση

Πολιτικά πρόσωπα
Άλλα σημαντικά πρόσωπα (τέχνη-

επιστήμη-αθλητισμός
Αθλητικά – Πρωταθλήματα – Ομάδες

Τοπικά – Εθνικά
Σε Διεθνές Επίπεδο



 

Η Ενημέρωση / Επικαιρότητα

http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dell.com/downloads/global/corporate/imagebank/displays/w3207tv_300.jpg&imgrefurl=http://www1.euro.dell.com/content/topics/global.aspx/corp/imagebank/en/displays%3Fc%3Dgr%26l%3Del%26s%3Dcorp&h=2182&w=3546&sz=2780&hl=el&start=1&tbnid=9Im6aneqSLBw-M:&tbnh=92&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dtv%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG


 

60
6567

Τηλεόραση

«Το Μέσο που Χρησιμοποιώ
για την Ενημέρωσή μου»

2006 2007 2008

%
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο

«Το Μέσο που Χρησιμοποιώ
για την Ενημέρωσή μου»

2006 2007 2008

%
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο Εφημερίδες

«Το Μέσο που Χρησιμοποιώ
για την Ενημέρωσή μου»

2006 2007 2008

%
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο Εφημερίδες Internet

«Το Μέσο που Χρησιμοποιώ
για την Ενημέρωσή μου»

2006 2007 2008

%
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Δεν ενημερώνονται καθόλου Τηλεόραση
Ραδιόφωνο Εφημερίδες
Internet

«Το Μέσο που Χρησιμοποιώ
για την Ενημέρωσή μου»

2006 2007 2008

%
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H ΔιείσδυσηH Διείσδυση



 

Η Ενασχόληση: Εξέλιξη Διείσδυσης
%

ΒΑΣΗ: 13-70, ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΑ

8482838179
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Τηλεόραση



 

Η Ενασχόληση: Εξέλιξη Διείσδυσης
8482838179

636362
56

50

1995 2000 2005 2006 2007

Τηλεόραση Ραδιόφωνο

%

ΒΑΣΗ: 13-70, ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΑ



 

Η Ενασχόληση: Εξέλιξη Διείσδυσης
8482838179

636362
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50 424341
3537
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο Κυριακάτικες Εφημερίδες
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ΒΑΣΗ: 13-70, ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΑ



 

Η Ενασχόληση: Εξέλιξη Διείσδυσης
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο

Κυριακάτικες Εφημερίδες Ημερήσιες Εφημερίδες
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ΒΑΣΗ: 13-70, ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΑ



 

Η Ενασχόληση: Εξέλιξη Διείσδυσης
8482838179
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Τηλεόραση Ραδιόφωνο
Internet Κυριακάτικες Εφημερίδες
Ημερήσιες Εφημερίδες

%

ΒΑΣΗ: 13-70, ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΑ



 

Η Ενασχόληση σε «Όγκο»
«Σε σχέση με 1-2 χρόνια πριν…»

Παρακολουθούν λιγότερο, με εξαίρεση την ηλικία 
55-70 (& 13-17)

Ακούν περισσότερο, όλες οι ηλικίες εκτός          
του 55-70 (αυτοκίνητο / εκτός σπιτιού)

Διαβάζουν λιγότερο, όλες οι ηλικίες
Ανερχόμενο το free press, ειδικά στους νεότερους

Συνεχώς αυξανόμενη ενασχόληση σε όγκο και 
ομάδες κοινού με έμφαση στο 13-24 και 25-44



 

Η Ενασχόληση με την TV

57

64

54

%

«Παρακολουθώ TV μηχανικά
χωρίς να δίνω μεγάλη

προσοχή»

«Όταν παρακολουθώ ένα TV
πρόγραμμα, κάνω ταυτόχρονα

και άλλα πράγματα»

«Δεν παρακολουθώ ποτέ
το ίδιο πρόγραμμα πολύ ώρα

χωρίς να κάνω ζάπινγκ»



 

Ο Βαθμός
Ικανοποίησης
Ο Βαθμός

Ικανοποίησης



 

Ο Βαθμός Ικανοποίησης

Πολύ

Κλ
ίμ
ακ
α

Κλ
ίμ
ακ
α

Αρκετά

Μέτρια

Όχι τόσο

Καθόλου

ΟΣΟΙ ΕΧΟΥΝ ΑΠΟΨΗ
ΓΙΑ ΤΟ ΚΑΘΕ ΜΜΕ

100%

90%

87%

2008
2007
2006

50%
44%
42%



 

Ο Βαθμός Ικανοποίησης: Πολύ/Αρκετά*

72

59

44

82

2006 2007 2008
%

76

49

34

71

82

51

26

73

* ΟΣΟΙ ΕΧΟΥΝ ΑΠΟΨΗ ΓΙΑ ΚΑΘΕ ΜΜΕ



 

26

44
34

Τηλεόραση

2006 2007 2008
%

Ο Βαθμός Ικανοποίησης*

* ΣΥΝΟΛΟ ΤΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ

http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dell.com/downloads/global/corporate/imagebank/displays/w3207tv_300.jpg&imgrefurl=http://www1.euro.dell.com/content/topics/global.aspx/corp/imagebank/en/displays%3Fc%3Dgr%26l%3Del%26s%3Dcorp&h=2182&w=3546&sz=2780&hl=el&start=1&tbnid=9Im6aneqSLBw-M:&tbnh=92&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dtv%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG


 

66

26

71
64

44
34

Ραδιόφωνο Τηλεόραση

2006 2007 2008
%

Ο Βαθμός Ικανοποίησης*

* ΣΥΝΟΛΟ ΤΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ

http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dell.com/downloads/global/corporate/imagebank/displays/w3207tv_300.jpg&imgrefurl=http://www1.euro.dell.com/content/topics/global.aspx/corp/imagebank/en/displays%3Fc%3Dgr%26l%3Del%26s%3Dcorp&h=2182&w=3546&sz=2780&hl=el&start=1&tbnid=9Im6aneqSLBw-M:&tbnh=92&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dtv%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG
http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dewalt.gr/ProductImages/imports/EU_Images/Dewalt/470751_461649_DC011_111.jpg&imgrefurl=http://www.dewalt.gr/powertools/productoverview/hierarchy/1223/&h=200&w=200&sz=13&hl=el&start=6&tbnid=XxrbWTJnXd3q-M:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3D%25CF%2581%25CE%25B1%25CE%25B4%25CE%25B9%25CF%258C%25CF%2586%25CF%2589%25CE%25BD%25CE%25BF%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del


 

66

26

51 43 44

71
64

44
34

Εφημερίδες Ραδιόφωνο Τηλεόραση

2006 2007 2008
%

Ο Βαθμός Ικανοποίησης*

* ΣΥΝΟΛΟ ΤΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ

http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dell.com/downloads/global/corporate/imagebank/displays/w3207tv_300.jpg&imgrefurl=http://www1.euro.dell.com/content/topics/global.aspx/corp/imagebank/en/displays%3Fc%3Dgr%26l%3Del%26s%3Dcorp&h=2182&w=3546&sz=2780&hl=el&start=1&tbnid=9Im6aneqSLBw-M:&tbnh=92&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dtv%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG
http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dewalt.gr/ProductImages/imports/EU_Images/Dewalt/470751_461649_DC011_111.jpg&imgrefurl=http://www.dewalt.gr/powertools/productoverview/hierarchy/1223/&h=200&w=200&sz=13&hl=el&start=6&tbnid=XxrbWTJnXd3q-M:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3D%25CF%2581%25CE%25B1%25CE%25B4%25CE%25B9%25CF%258C%25CF%2586%25CF%2589%25CE%25BD%25CE%25BF%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del
http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.newspaperquotes.com/images/newspapers.jpg&imgrefurl=http://kourdistoportocali.blogspot.com/2007/10/dvd.html&h=262&w=300&sz=17&hl=el&start=10&tbnid=_yHjOJV7mm0SDM:&tbnh=101&tbnw=116&prev=/images%3Fq%3D%25CE%25B5%25CF%2586%25CE%25B7%25CE%25BC%25CE%25B5%25CF%2581%25CE%25AF%25CE%25B4%25CE%25B5%25CF%2582%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG
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51 43 44

71
64
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Internet Εφημερίδες Ραδιόφωνο Τηλεόραση

2006 2007 2008
%

Ο Βαθμός Ικανοποίησης*

* ΣΥΝΟΛΟ ΤΟΥ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ

http://images.google.gr/imgres?imgurl=http://www.dell.com/downloads/global/corporate/imagebank/displays/w3207tv_300.jpg&imgrefurl=http://www1.euro.dell.com/content/topics/global.aspx/corp/imagebank/en/displays%3Fc%3Dgr%26l%3Del%26s%3Dcorp&h=2182&w=3546&sz=2780&hl=el&start=1&tbnid=9Im6aneqSLBw-M:&tbnh=92&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dtv%26gbv%3D2%26svnum%3D10%26hl%3Del%26sa%3DG
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H Συγκριτική
Εικόνα

H Συγκριτική
Εικόνα



 

«Σέβομαι, εμπιστεύομαι, θεωρώ πιο αξιόπιστο»

2006 2007 2008
%

Πολύ/Αρκετά

23

41

35

51

29

42

32

52

34

33

25

50

Όχι τόσο/Καθόλου

21

25

19

36

22

24

18

40

26

26

15

45



 

«Διακρίνεται από σοβαρότητα & επαγγελματισμό»

2006 2007 2008
%

Πολύ/Αρκετά

29

42

31

53

29

44

27

54

37

34

20

49

Όχι τόσο/Καθόλου

8

17

12

33

10

16

12

42 46

13

20

13



 

«Βελτιώνεται, εκσυγχρονίζεται, συνεχώς»

2006 2007 2008
%

Πολύ/Αρκετά

43

35

44

51

45

40

38

55

56

28

31

50

Όχι τόσο/Καθόλου

5

20

14

23

4

17

11

33

6

23

12

39



 

«Αισθάνομαι ότι είναι χαμηλού επιπέδου»

2006 2007 2008 %

Πολύ/Αρκετά

6

9

40

7

11

41

4

6

7

11

49

6

Όχι τόσο/Καθόλου

38

55

64

31

41

55

67

35

50

50

66

27



 

«Μου δημιουργεί αρνητικά συναισθήματα»

2006 2007 2008 %

Πολύ/Αρκετά

9

9

32

4

10

37

6

5

10

11

43

5

Όχι τόσο/Καθόλου

39

61

72

41

42

59

73

41

51

56

72

31



 

«Αισθάνομαι κοντά, μπορώ να ταυτιστώ»

2006 2007 2008
%

Πολύ/Αρκετά

18

24

42

47

19

23

35

47

22

19

31

43

Όχι τόσο/Καθόλου

47

45

29

32

45

49

31

44

43

56

35

49



 

«Αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητάς μου»

2006 2007 2008 %

Πολύ/Αρκετά

19

30

61

56

22

27

60

56

27

26

58

53

Όχι τόσο/Καθόλου

56

44

27

18

54

49

26

24

50

49

30

24



 

«Θα μπορούσε να λείπει εντελώς από τη ζωή μου»

2006 2007 2008 %

Πολύ/Αρκετά

39

25

17

16

29

20

37

14

34

32

21

16

Όχι τόσο/Καθόλου

28

48

65

67

33

52

73

68

38

49

70

66



 

50 52 47 50 51 56 50 48 41

«Τίποτα από αυτά που παίζονται στην TV δεν με καλύπτει απόλυτα»

54 54 52 49 54 56 57 51 53

«Η ποιότητα της TV έχει χειροτερέψει αισθητά τα 2-3 τελ. χρόνια»

ΣΥΝΟΛΟ ΑΝΤΡΕΣ ΓΥΝΑΙΚΕΣ 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

%

Η Εικόνα της Τηλεόρασης



 

Οι ΠροβληματισμοίΟι Προβληματισμοί



 

«Πόσο Ικανοποιημένος/η είστε σήμερα
από το Σύνολο των ΜΜΕ;»

Παρόμοια εικόνα σε όλες τις
δημογραφικές υπο-ομάδες

4%

42%

Πολύ

Αρκετά

46%

42%

12%

Καθόλου

Όχι τόσο

54%



 

«Ποιον θεωρείτε κύριο υπεύθυνο;»

( Απαντά το 54%           )

65%

Τα ίδια τα ΜΜΕ

30%

5%
Το Κοινό

Δ.Γ.

33%
22%

45%

Οι Ιδιοκτήτες
των ΜΜΕΟι Δημοσιο-

γράφοι

Εξίσου



 

73%27%

Διαφωνούν

Συμφωνούν

« Δεν γίνεται εύκολα αντιληπτό
πότε οι ειδήσεις είναι ακριβείς

& αμερόληπτες »

Δύο Ουσιαστικά Προβλήματα

50%

7%

43%

Πολυπλευρότητα/
σφαιρικότητα

Πολυφωνία

Κανόνες &
σεβασμός στο κοινό

« Από την κάλυψη των
γεγονότων σήμερα, λείπει… »



 

Προτεινόμενα – Ζητούμενα από TV*

(*έως τρία από λίστα δεκαοκτώ αιτημάτων)

Λιγότερες διαφημίσεις 52

Σύντομα – περιεκτικά Δ.Ε.

Μείωση του κιτρινισμού/
εκμετάλλευσης ανθρ. πόνου

Αντικειμενικότητα
στην παρουσίαση

Έμφαση σε τοπικές
κοινωνίες

%

21

21

21

22

Έμφαση σε καθημερινά
προβλήματα + λύσεις! 28



 

H Πρόσφατη
Επικαιρότητα…
H Πρόσφατη
Επικαιρότητα…



Δημήτρης Α. Μαύρος
Διευθύνων Σύμβουλος

MRB Hellas A.E.



 

-27,2 54,9

-15,6 56,5

-66,2 33,1

-31,1 65

Πολύ / ΑρκετάΌχι Τόσο / Καθόλου

Κρατικά Κανάλια

Ιδιωτική Τηλεόραση

Ενημερ. Ραδ. Σταθμοί

Εφημερίδες

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( … από τα Μ.Μ.Ε. )

%



 

27,7

40,9

-33,1

33,9

Δείκτης

Κρατικά Κανάλια

Ιδιωτική Τηλεόραση

Ενημερ. Ραδ. Σταθμοί

Εφημερίδες

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( … από τα Μ.Μ.Ε. )

%



 

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( Κρατικά Κανάλια )

ΔΞ / ΔΑ
3,9%

ΌΧΙ ΤΟΣΟ / 
ΚΑΘΟΛΟΥ

31,1%

ΠΟΛΎ / ΑΡΚΕΤΑ
65,0%

58,6
50,2

58,9

72,2
66,6

75,1

0

20

40

60

80

100

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-70



 

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( Ιδιωτική Τηλεόραση )

ΔΞ / ΔΑ
0,7%

ΌΧΙ ΤΟΣΟ / 
ΚΑΘΟΛΟΥ

66,2%

ΠΟΛΎ / ΑΡΚΕΤΑ
33,1%

60,4

37,2
32,7 28,4 28,6 29,3

0

20

40

60

80

100

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-70

http://www.alphatv.gr/index.asp?a_id=45
http://www.alphatv.gr/index.asp?a_id=45
http://www.alphatv.gr/index.asp?a_id=45
http://www.alphatv.gr/index.asp?a_id=45


 

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( Ενημερωτικούς Ραδιοφωνικούς Σταθμούς )

ΔΞ / ΔΑ
27,9%

ΌΧΙ ΤΟΣΟ / 
ΚΑΘΟΛΟΥ

15,6% ΠΟΛΎ / ΑΡΚΕΤΑ
56,5%

58,1
50,9

59,5 60,8
57,2

52,3

0

20

40

60

80

100

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-70



 

Βαθμός Ικανοποίησης από τρόπο 
παρουσίασης της Επικαιρότητας

( Εφημερίδες )

ΔΞ / ΔΑ
17,9%

ΌΧΙ ΤΟΣΟ / 
ΚΑΘΟΛΟΥ

27,2%

ΠΟΛΎ / ΑΡΚΕΤΑ
54,9%

54,9 55,9 58,4 55,2 54,6
50,5

0

20

40

60

80

100

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-70



 

.
.

.
.

130,6

164,9

116,2 120,5

100

110

120

130

140

150

Τι ενοχλεί περισσότερο στα …
( Μ.Μ.Ε. )

( Σύνολο Αρνητικών Αναφορών )
( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι από κάθε ΜΜΕ / μέχρι 2 απαντήσεις )

ΚΡΑΤΙΚΑ ΚΑΝΑΛΙΑ
ΙΔΙΩΤΙΚΗ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ

ΡΑΔΙΟΦΩΝΟ
ΕΦΗΜΕΡΙΔΕΣ



 

Τι ενοχλεί περισσότερο στα …
( Κρατικά Κανάλια )

( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι / μέχρι 2 απαντήσεις )

1,1

3,4

21,4

27,4

31,8

46,6

0 10 20 30 40 50 60 70

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ
ΓΡΑΜΜΗ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2
ΘΕΜΑΤΑ

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ /
ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ

ΑΝΤΙΠΑΡΑΘΕΣΗ /
ΚΑΥΓΑΔΕΣ

ΓΛΩΣΣΑ / ΕΚΦΡΑΣΕΙΣ

ΆΛΛΟ

45-54 Ετών
65,5%

%



 

Τι ενοχλεί περισσότερο στην …
( Ιδιωτική Τηλεόραση )

( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι / μέχρι 2 απαντήσεις )

0,6

3,1

23

41,4

45,7

52,4

0 10 20 30 40 50 60 70

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ /
ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ

ΑΝΤΙΠΑΡΑΘΕΣΗ /
ΚΑΥΓΑΔΕΣ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2
ΘΕΜΑΤΑ

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ
ΓΡΑΜΜΗ

ΓΛΩΣΣΑ / ΕΚΦΡΑΣΕΙΣ

ΆΛΛΟ

18-24 Ετών
58,5%

%



 

Τι ενοχλεί περισσότερο στους …
( Ενημερωτικούς Ραδιοφωνικούς Σταθμούς )

( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι / μέχρι 2 απαντήσεις )

5,9

10,9

19,2

24,3

26,8

35

0 10 20 30 40 50 60 70

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ
ΓΡΑΜΜΗ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2
ΘΕΜΑΤΑ

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ /
ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ

ΓΛΩΣΣΑ / ΕΚΦΡΑΣΕΙΣ

ΑΝΤΙΠΑΡΑΘΕΣΗ /
ΚΑΥΓΑΔΕΣ

ΆΛΛΟ

35-44 Ετών
40,4%

%



 

Τι ενοχλεί περισσότερο στις …
( Εφημερίδες)

( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι / μέχρι 2 απαντήσεις )

3,8

1,9

14

20,7

29,8

54,1

0 10 20 30 40 50 60 70

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ
ΓΡΑΜΜΗ

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ /
ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2
ΘΕΜΑΤΑ

ΓΛΩΣΣΑ / ΕΚΦΡΑΣΕΙΣ

ΑΝΤΙΠΑΡΑΘΕΣΗ /
ΚΑΥΓΑΔΕΣ

ΆΛΛΟ

45+ Ετών
62,3%

%



 

Κύριες Αιτίες μη Ικανοποίησης 
από τα ( Μ.Μ.Ε.)

( Όσοι δεν είναι Ικανοποιημένοι / μέχρι 2 απαντήσεις )

29,8

54,1

26,8

35

41,4

45,7

52,4

31,8

46,6

0 50 10

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ ΓΡΑΜΜΗ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2 ΘΕΜΑΤΑ

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ / ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ

ΑΝΤΙΠΑΡΑΘΕΣΗ / ΚΑΥΓΑΔΕΣ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2 ΘΕΜΑΤΑ

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ ΓΡΑΜΜΗ

ΥΠΕΡΑΝΑΛΥΣΗ / 1-2 ΘΕΜΑΤΑ

ΚΑΤΕΥΘΥΝΟΜΕΝΗ ΓΡΑΜΜΗ

ΔΡΑΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ / ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ
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Ποιοί έχουν συμβάλλει στο κλίμα …
… λόγω υπόθεσης Ζαχόπουλου  

0,5

6,5

24

49,8

60,3

61,5

0 50 100

ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΟΙ

ΠΟΛΙΤΙΚΟΙ

ΙΔΙΟΚΤΗΤΕΣ ΜΜΕ

ΟΛΟΙ ΤΟ ΙΔΙΟ

ΔΞ/ΔΑ

ΚΑΝΕΝΑΣ

18-24 Ετών 64,8%

45-54 Ετών 64,2%

%
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ΜΜΕ: Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τι αισθάνεστε για αυτά

Αναλογιζόμενος/η σήμερα τα ΜΜΕ στην Ελλάδα ποιες 3 από τις παρακάτω λέξεις εκφράζει

καλύτερα το πώς αισθάνεστε για αυτά; Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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καλύτερα το πώς αισθάνεστε για αυτά; Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)

-
+

Καθόλου / Δημοτικό
%

ΑΕΙ / Μεταπτυχιακά



 

ΜΜΕ: Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τι αισθάνεστε για αυτά

Αναλογιζόμενος/η σήμερα τα ΜΜΕ στην Ελλάδα ποιες 3 από τις παρακάτω λέξεις εκφράζει

καλύτερα το πώς αισθάνεστε για αυτά; Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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ΑΝΑΓΚΑΙΟ
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ΜΜΕ: Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τι αισθάνεστε για αυτά

Αναλογιζόμενος/η σήμερα τα ΜΜΕ στην Ελλάδα ποιες 3 από τις παρακάτω λέξεις εκφράζει

καλύτερα το πώς αισθάνεστε για αυτά; Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τη σχέση 
μεταξύ πολιτικής / πολιτικών - ΜΜΕ / δημοσιογράφων
Σκεπτόμενοι τώρα 2 από τους βασικούς πυλώνες της Δημοκρατίας την πολιτική/ 
πολιτικούς και τα ΜΜΕ/ δημοσιογράφους, θα σας διαβάσω κάποιες λέξεις οι 

οποίες θα μπορούσαν να περιγράψουν την μεταξύ τους σχέση και θα ήθελα να 
μου πείτε ποιες 2 από αυτές εκπροσωπούν την σχέση αυτή καλύτερα.

Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τη σχέση 
μεταξύ πολιτικής / πολιτικών - ΜΜΕ / δημοσιογράφων
Σκεπτόμενοι τώρα 2 από τους βασικούς πυλώνες της Δημοκρατίας την πολιτική/ 
πολιτικούς και τα ΜΜΕ/ δημοσιογράφους, θα σας διαβάσω κάποιες λέξεις οι 

οποίες θα μπορούσαν να περιγράψουν την μεταξύ τους σχέση και θα ήθελα να 
μου πείτε ποιες 2 από αυτές εκπροσωπούν την σχέση αυτή καλύτερα.

Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)



 

Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τη σχέση 
μεταξύ πολιτικής / πολιτικών - ΜΜΕ / δημοσιογράφων
Σκεπτόμενοι τώρα 2 από τους βασικούς πυλώνες της Δημοκρατίας την πολιτική/ 
πολιτικούς και τα ΜΜΕ/ δημοσιογράφους, θα σας διαβάσω κάποιες λέξεις οι 

οποίες θα μπορούσαν να περιγράψουν την μεταξύ τους σχέση και θα ήθελα να 
μου πείτε ποιες 2 από αυτές εκπροσωπούν την σχέση αυτή καλύτερα.

Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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Λέξεις που εκφράζουν καλύτερα τη σχέση 
μεταξύ πολιτικής / πολιτικών - ΜΜΕ / δημοσιογράφων
Σκεπτόμενοι τώρα 2 από τους βασικούς πυλώνες της Δημοκρατίας την πολιτική/ 
πολιτικούς και τα ΜΜΕ/ δημοσιογράφους, θα σας διαβάσω κάποιες λέξεις οι 

οποίες θα μπορούσαν να περιγράψουν την μεταξύ τους σχέση και θα ήθελα να 
μου πείτε ποιες 2 από αυτές εκπροσωπούν την σχέση αυτή καλύτερα.

Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1012)
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Υπόθεση Ζαχόπουλου: Αθέμιτη εμπλοκή συγκεκριμένων 
ΜΜΕ στην υπόθεση; 

Διατυπώνεται η άποψη ότι συγκεκριμένα ΜΜΕ έχουν εμπλακεί με τρόπο αθέμιτο 
στην υπόθεση Ζαχόπουλου. Κατά πόσο συμφωνείτε με την άποψη αυτή;

Σύνολο ερωτηθέντων (Ν=1002)
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Παρουσίαση Αποτελεσμάτων Πανελλαδικής Έρευνας

Ο ΕΛΛΗΝΑΣ ΠΟΛΙΤΗΣ ΑΠΕΝΑΝΤΙ ΣΤΑ
ΜΕΣΑ ΜΑΖΙΚΗΣ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ

ΟΟ ΕΛΛΗΝΑΣΕΛΛΗΝΑΣ ΠΟΛΙΤΗΣΠΟΛΙΤΗΣ ΑΠΕΝΑΝΤΙΑΠΕΝΑΝΤΙ ΣΤΑΣΤΑ
ΜΕΣΑΜΕΣΑ ΜΑΖΙΚΗΣΜΑΖΙΚΗΣ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ



Θα σας διαβάσω μία λίστα από θέματα που ορισμένοι άνθρωποι λένε ότι θα

έπρεπε να αποτελούν μέρος των ευθυνών των Μέσων Ενημέρωσης. Για

κάθε ένα από τα θέματα αυτά, θα ήθελα να μου πείτε σε ποιο βαθμό

πιστεύετε ότι τα Μέσα Ενημέρωσης θα έπρεπε να είναι υπεύθυνα. 

Απαντήστε με την βοήθεια μίας κλίμακας από το 1 έως το 5, όπου 1 
σημαίνει «Δεν θα έπρεπε να είναι καθόλου υπεύθυνα», 3 σημαίνει «Θα
έπρεπε να είναι μερικώς υπεύθυνα» και 5 «Θα έπρεπε να είναι απόλυτα
υπεύθυνα». Θυμηθείτε ότι όσο πιο μεγάλος είναι ο βαθμός τόσο πιο

υπεύθυνα θεωρείτε ότι θα έπρεπε να είναι.

Θα σας διαβάσω μία λίστα από θέματα που ορισμένοι άνθρωποι λένε ότι θα

έπρεπε να αποτελούν μέρος των ευθυνών των Μέσων Ενημέρωσης. Για

κάθε ένα από τα θέματα αυτά, θα ήθελα να μου πείτε σε ποιο βαθμό

πιστεύετε ότι τα Μέσα Ενημέρωσης θα έπρεπε να είναι υπεύθυνα. 

Απαντήστε με την βοήθεια μίας κλίμακας από το 1 έως το 5, όπου 1 
σημαίνει «Δεν θα έπρεπε να είναι καθόλου υπεύθυνα», 3 σημαίνει «Θα
έπρεπε να είναι μερικώς υπεύθυνα» και 5 «Θα έπρεπε να είναι απόλυτα
υπεύθυνα». Θυμηθείτε ότι όσο πιο μεγάλος είναι ο βαθμός τόσο πιο

υπεύθυνα θεωρείτε ότι θα έπρεπε να είναι.

ΠΡΟΣΔΟΚΙΕΣ ΑΠO ΤΑ ΜΜΕ



Τα θέματα για τα οποία θα έπρεπε να θεωρούνται υπεύθυνα τα ΜΜΕ και τα

οποία διερευνήθηκαν στην παρούσα έρευνα είναι τα εξής:

Παραγωγή ποιοτικών εκπομπών/ ρεπορτάζ.

Παραγωγή αξιόπιστων ειδήσεων

Παροχή πεδίου διαλόγου και συζήτησης.

Παρακίνηση των πολιτών για ενεργή συμμετοχή στα κοινά.

Αξιολόγηση και άσκηση κριτικής σε εκείνους που διαθέτουν εξουσία και ισχύ

Δημοσιοποίηση υποθέσεων που σχετίζονται με την κατάχρηση εξουσίας. 

Αξιολόγηση και άσκηση κριτικής σε επιχειρήσεις και δημόσιους φορείς.

Λογοδοσία και έκδοση κοινωνικών απολογισμών.

Υποστήριξη φιλανθρωπικών και λοιπών κοινωνικών έργων.

Κάλυψη θεμάτων κοινωνικής και περιβαλλοντικής ευθύνης

Διαμόρφωση περιβαλλοντικής κουλτούρας.

Να είναι σωστός εργοδότης, να σέβεται τα εργασιακά δικαιώματα

Να χρησιμοποιεί φιλικά προς το περιβάλλον υλικά. 

Να συμμετέχει σε περιβαλλοντικά προγράμματα

Τα θέματα για τα οποία θα έπρεπε να θεωρούνται υπεύθυνα τα ΜΜΕ και τα

οποία διερευνήθηκαν στην παρούσα έρευνα είναι τα εξής:

Παραγωγή ποιοτικών εκπομπών/ ρεπορτάζ.

Παραγωγή αξιόπιστων ειδήσεων

Παροχή πεδίου διαλόγου και συζήτησης.

Παρακίνηση των πολιτών για ενεργή συμμετοχή στα κοινά.

Αξιολόγηση και άσκηση κριτικής σε εκείνους που διαθέτουν εξουσία και ισχύ

Δημοσιοποίηση υποθέσεων που σχετίζονται με την κατάχρηση εξουσίας. 

Αξιολόγηση και άσκηση κριτικής σε επιχειρήσεις και δημόσιους φορείς.

Λογοδοσία και έκδοση κοινωνικών απολογισμών.

Υποστήριξη φιλανθρωπικών και λοιπών κοινωνικών έργων.

Κάλυψη θεμάτων κοινωνικής και περιβαλλοντικής ευθύνης

Διαμόρφωση περιβαλλοντικής κουλτούρας.

Να είναι σωστός εργοδότης, να σέβεται τα εργασιακά δικαιώματα

Να χρησιμοποιεί φιλικά προς το περιβάλλον υλικά. 

Να συμμετέχει σε περιβαλλοντικά προγράμματα

ΠΡΟΣΔΟΚΙΕΣ ΑΠO ΤΑ ΜΜΕ
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 ΔΗΜΟΣΙΟΠΟΙΗΣΗ ΥΠΟΘΕΣΕΩΝ ΠΟΥ ΣΧΕΤΙΖΟΝΤΑΙ
ΜΕ ΤΗΝ ΚΑΤΑΧΡΗΣΗ ΕΞΟΥΣΙΑΣ.

 ΝΑ ΧΡΗΣΙΜΟΠΟΙΕΙ ΦΙΛΙΚΑ ΠΡΟΣ ΤΟ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ
ΥΛΙΚΑ .

 ΚΑΛΥΨΗ ΘΕΜΑΤΩΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΚΑΙ
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗΣ ΕΥΘΥΝΗΣ.

 ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΚΑΙ ΑΣΚΗΣΗ ΚΡΙΤΙΚΗΣ ΣΕ ΕΚΕΙΝΟΥΣ
ΠΟΥ ΔΙΑΘΕΤΟΥΝ ΕΞΟΥΣΙΑ ΚΑΙ ΙΣΧΥ.

 ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΑΠΟΛΥΤΑ ΥΠΕΥΘΥΝA-5 4  ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΜΕΡΙΚΩΣ ΥΠΕΥΘΥΝA-3
2  ΔΕΝ ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΥΠΕΥΘΥΝA-1 ΕΞΑΡΤΑΤΑΙ
 ΔΓ/ΔΑ

86,1%

85,2%

81,7%

80,2%

79,1%

78,9%

77,2%

Α

ΠΡΟΣΔΟΚΙΕΣ ΑΠO ΤΑ ΜΜΕ:
Θέματα για τα οποία θα έπρεπε να θεωρούνται υπεύθυνα τα ΜΜΕΝ=1001

ΑΑ

Θα έπρεπε να θεωρηθούν
υπεύθυνα (θέση 4+5)



65,5

63,6

62,9

62,2

60,7

59,8

54,8

15,6

16,8

18,1

17,9

18,7

20,8

22,8

3,1

3

2,6

2,5

3,2

2,6

2,9

4,4

3,7

4,3

4,6

4,7

4,7

5,1

0,5

1,1

0,9

0,4

0,5

0,2

1,2

0,5

0,9

1

0,8

1

0,3

310,2

11,6

11,6

11,2

10,2

10,9

10,4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

 ΝΑ ΣΥΜΜΕΤΕΧΕΙ ΣΕ
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΑ
ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ .

 ΠΑΡΟΧΗ ΠΕΔΙΟΥ
ΔΙΑΛΟΓΟΥ ΚΑΙ
ΣΥΖΗΤΗΣΗΣ.

  ΔΙΑΜΟΡΦΩΣΗ
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗΣ
ΚΟΥΛΤΟΥΡΑΣ.

 ΥΠΟΣΤΗΡΙΞΗ
ΦΙΛΑΝΘΡΩΠΙΚΩΝ ΚΑΙ
ΛΟΙΠΩΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΩΝ

ΕΡΓΩΝ.

 ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΚΑΙ
ΑΣΚΗΣΗ ΚΡΙΤΙΚΗΣ ΣΕ
ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΚΑΙ

ΔΗΜΟΣΙΟΥΣ ΦΟΡΕΙΣ.

 ΠΑΡΑΚΙΝΗΣΗ ΤΩΝ
ΠΟΛΙΤΩΝ ΓΙΑ ΕΝΕΡΓΗ

ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΤΑ ΚΟΙΝΑ.

 ΛΟΓΟΔΟΣΙΑ ΚΑΙ ΕΚΔΟΣΗ
ΚΟΙΝΩΝΙΚΩΝ
ΑΠΟΛΟΓΙΣΜΩΝ.

 ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΑΠΟΛΥΤΑ ΥΠΕΥΘΥΝA-5 4  ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΜΕΡΙΚΩΣ ΥΠΕΥΘΥΝA-3
2  ΔΕΝ ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΘΕΩΡΗΘΟΥΝ ΥΠΕΥΘΥΝA-1 ΕΞΑΡΤΑΤΑΙ
 ΔΓ/ΔΑ

ΠΡΟΣΔΟΚΙΕΣ ΑΠO ΤΑ ΜΜΕ:
Θέματα για τα οποία θα έπρεπε να θεωρούνται υπεύθυνα τα ΜΜΕΝ=1001

Θα έπρεπε να θεωρηθούν
υπεύθυνα (θέση 4+5)

75,9%

74,5%

73,1%

71,9%

73,8%

71,4%

65%

ΒΒΒ



Θα σας διαβάσω τώρα μια σειρά από απόψεις που έχουν

εκφραστεί για διάφορα πράγματα. Με την βοήθεια μιας κλίμακας

από το 1 έως το 4, όπου 1 Συμφωνώ Απόλυτα και 4 Διαφωνώ

Απόλυτα θα ήθελα να μου πείτε σε ποιο βαθμό συμφωνείτε ή

διαφωνείτε με κάθε μια από τις παρακάτω προτάσεις;

Θα σας διαβάσω τώρα μια σειρά από απόψεις που έχουν

εκφραστεί για διάφορα πράγματα. Με την βοήθεια μιας κλίμακας

από το 1 έως το 4, όπου 1 Συμφωνώ Απόλυτα και 4 Διαφωνώ

Απόλυτα θα ήθελα να μου πείτε σε ποιο βαθμό συμφωνείτε ή

διαφωνείτε με κάθε μια από τις παρακάτω προτάσεις;

AΠΟΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΑ ΜΜΕ



83,9

83,6

77,4

55,8

2

1,9

4,2

12,2

2,3

3,5

3,6

9,2

1,2

0,3

1,5

3,5

9,9

10,2

13,1

19,2

0,7

0,5

0,2

0,1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

 ΤΟ ΕΘΝΙΚΟ ΣΥΜΒΟΥΛΙΟ ΡΑΔΙΟΤΗΛΕΟΡΑΣΗΣ (ΕΣΡ),
ΩΣ ΑΝΕΞΑΡΤΗΤΗ ΑΡΧΗ ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΑΣΚΕΙ ΠΙΟ

ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΙΚΟΥΣ ΕΛΕΓΧΟΥΣ ΩΣΤΕ ΤΑ
ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΑ ΚΑΝΑΛΙΑ ΚΑΙ ΤΑ ΡΑΔΙΟΦΩΝΑ ΝΑ
ΤΗΡΟΥΝ ΤΙΣ ΣΥΝΤΑΓΜΑΤΙΚΕΣ ΑΡΧΕΣ ΤΗΣ
ΠΟΛΥΦΩΝΙΑΣ ΚΑΙ ΤΗΣ ΠΟΙΟΤΗΤΑΣ ΚΑΙ ΝΑ

ΛΕΙΤΟΥΡΓΟΥΝ ΜΕ ΜΕΓΑ

 ΤΑ ΜΜΕ ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΕΛΕΓΧΟΝΤΑΙ ΚΑΙ ΝΑ
ΛΟΓΟΔΟΤΟΥΝ ΟΠΩΣ ΚΑΙ ΟΙ ΑΛΛΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ.

 ΩΣ ΠΟΛΙΤΗΣ ΑΝΗΣΥΧΩ ΓΙΑ ΤΙΣ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΠΟΥ
ΕΧΟΥΝ ΤΑ ΜΜΕ ΣΤΗ ΔΗΜΟΣΙΑ ΖΩΗ ΚΑΙ ΣΤΗΝ

ΚΟΙΝΩΝΙΑ.

 ΤΑ ΜΜΕ ΔΕΝ ΠΡΟΒΑΛΛΟΥΝ ΕΠΑΡΚΩΣ ΕΙΔΗΣΕΙΣ
ΠΟΥ ΘΙΓΟΥΝ ΠΟΛΙΤΙΚΑ 'Η ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ ΣΥΜΦΕΡΟΝΤΑ.

 ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ -1  ΜΑΛΛΟΝ ΣΥΜΦΩΝΩ -2
 ΜΑΛΛΟΝ ΔΙΑΦΩΝΩ -3  ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ- 4
 EΞΑΡΤΑΤΑΙ, ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ  ΔΓ/ΔΑ

ΑΠΟΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΑ ΜΜΕ: Βαθμός συμφωνίας με απόψεις

Ν=1001

II. ΜΜΕ ΚΑΙ
ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΚΗ ΚΟΙΝΩΝΙΑ

II. II. ΜΜΕΜΜΕ ΚΑΙΚΑΙ
ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΚΗΔΗΜΟΚΡΑΤΙΚΗ ΚΟΙΝΩΝΙΑΚΟΙΝΩΝΙΑ

93,8%

93,8%

75%

90,5%

Απόλυτα & 
Μάλλον συμφωνώ

(Θέση 1+2)



82,8

76,7

76

75,8

74,5

2,1

3,3

3,5

3

3,9

1,1

2

2,2

1,3

1,8

1

1

1,9

1,9

2,3

0,1

0,5

0,4

1,3

0,3

16,7

17,2

16

16,5

12,9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

 ΤΟ ΘΕΜΑ ΤΗΣ ΥΠΕΥΘΥΝΟΤΗΤΑΣ ΤΩΝ ΜΜΕ
ΑΠΕΝΑΝΤΙ ΣΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΑ ΕΙΝΑΙ ΠΟΛΥ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟ

ΣΤΗΝ ΕΠΟΧΗ ΜΑΣ.

 ΤΑ ΜΜΕ ΘΑ ΕΠΡΕΠΕ ΝΑ ΕΚΔΙΔΟΥΝ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟΥΣ
ΚΑΙ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΟΥΣ ΑΠΟΛΟΓΙΣΜΟΥΣ ΣΤΟΥΣ

ΟΠΟΙΟΥΣ ΝΑ ΑΝΑΦΕΡΟΥΝ ΤΙΣ ΑΞΙΕΣ, ΤΙΣ
ΔΕΟΝΤΟΛΟΓΙΚΕΣ ΑΡΧΕΣ ΤΟΥΣ, ΤΙΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ
ΠΗΓΕΣ ΤΟΥΣ, ΤΟ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΚΑΙ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΟ

ΕΡΓΟ ΤΟΥΣ.

  ΥΠΑΡΧΕΙ ΣΤΕΝΗ ΣΧΕΣΗ ΑΛΛΗΛΕΞΑΡΤΗΣΗΣ
ΑΝΑΜΕΣΑ ΣΤΑ ΜΜΕ ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΞΟΥΣΙΑ ΚΑΙ

ΑΥΤΟ ΦΑΙΝΕΤΑΙ ΣΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΚΑΙ ΣΤΗΝ
ΠΟΙΟΤΗΤΑ ΤΩΝ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΩΝ, ΤΩΝ ΡΕΠΟΡΤΑΖ

ΚΑΙ ΤΩΝ ΕΙΔΗΣΕΩΝ.

 ΥΠΑΡΧΕΙ ΣΤΕΝΗ ΣΧΕΣΗ ΑΛΛΗΛΕΞΑΡΤΗΣΗΣ
ΑΝΑΜΕΣΑ ΣΤΑ ΜΜΕ ΚΑΙ ΣΤΙΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΕΣ

ΕΤΑΙΡΕΙΕΣ ΚΑΙ ΤΟΥΣ ΔΙΑΦΗΜΙΖΟΜΕΝΟΥΣ ΚΑΙ ΑΥΤΟ
ΦΑΙΝΕΤΑΙ ΣΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΠΟΙΟΤΗΤΑ
ΤΩΝ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΩΝ, ΤΩΝ ΡΕΠΟΡΤΑΖ ΚΑΙ ΤΩΝ

ΕΙΔΗΣΕΩΝ.

 TΑ ΜΜΕ, ΤΥΠΟΣ ΚΑΙ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ, ΣΥΝΗΘΩΣ
ΠΡΟΣΠΑΘΟΥΝ ΝΑ ΚΑΛΥΨΟΥΝ ΤΑ ΛΑΘΗ ΤΟΥΣ ΠΑΡΑ

ΝΑ ΤΑ ΠΑΡΑΔΕΧΤΟΥΝ ΔΗΜΟΣΙΑ.

 ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ -1  ΜΑΛΛΟΝ ΣΥΜΦΩΝΩ -2
 ΜΑΛΛΟΝ ΔΙΑΦΩΝΩ -3  ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ- 4
 EΞΑΡΤΑΤΑΙ, ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ  ΔΓ/ΔΑ

Ν=1001

ΑΠΟΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΑ ΜΜΕ: Βαθμός συμφωνίας με απόψεις III. ΜΜΕ ΚΑΙ ΕΚΕIII. III. ΜΜΕΜΜΕ ΚΑΙΚΑΙ ΕΚΕΕΚΕ

95,7%

93,2%

91,7%

92,5%

92%

ΑΑΑ

Απόλυτα & 
Μάλλον συμφωνώ

(Θέση 1+2)



72,1

69,2

59,9

59

3,8

3,9

8,5

9,2

3,1

1,9

4,8

10,7

1,1

2,2

3,5

2,6

0,9

0,2

2,1

0,917,6

21,2

22,6

19

0% 20% 40% 60% 80% 100%

  ΟΙ ΚΥΒΕΡΝΗΣΕΙΣ ΔΙΣΤΑΖΟΥΝ ΝΑ ΛΑΒΟΥΝ ΚΑΙ ΝΑ
ΕΦΑΡΜΟΣΟΥΝ ΤΑ ΑΝΑΓΚΑΙΑ ΡΥΘΜΙΣΤΙΚΑ ΜΕΤΡΑ
ΩΣΤΕ ΤΑ ΜΜΕ ΝΑ ΛΕΙΤΟΥΡΓΟΥΝ ΜΕ ΔΙΑΦΑΝΕΙΑ ΚΑΙ

ΥΠΕΥΘΥΝΟΤΗΤΑ.

 ΩΣ ΠΟΛΙΤΗΣ ΑΙΣΘΑΝΟΜΑΙ ΟΤΙ ΜΠΟΡΩ ΝΑ
ΚΑΤΑΛΑΒΩ ΠΟΤΕ ΟΙ ΕΙΔΗΣΕΙΣ ΕΙΝΑΙ ΑΝΑΚΡΙΒΕΙΣ ΚΑΙ

ΜΕΡΟΛΗΠΤΙΚΕΣ.

 ΕΛΑΧΙΣΤΑ ΠΙΕΖΟΥΝ ΟΙ ΙΔΙΟΙ ΟΙ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΟΙ ΩΣΤΕ
ΤΑ ΜΜΕ ΝΑ ΓΙΝΟΥΝ ΠΙΟ ΥΠΕΥΘΥΝΑ ΣΤΗ ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΑ
ΤΟΥΣ ΚΑΙ ΣΤΗ ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΤΩΝ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΩΝ ΚΑΙ

ΤΩΝ ΕΙΔΗΣΕΩΝ.

  ΤΑ ΜΕΣΑ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ ΑΠΟΤΕΛΟΥΝ ΕΝΑΝ
ΑΝΕΞΑΡΤΗΤΟ, ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΘΕΣΜΟ ΚΑΙ ΘΑ ΠΡΕΠΕΙ
ΜΟΝΟΣ ΤΟΥ ΝΑ ΤΗΡΕΙ ΑΥΣΤΗΡΑ ΕΝΑΝ ΚΩΔΙΚΑ
ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΚΗΣ ΚΑΙ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΗΣ

ΔΕΟΝΤΟΛΟΓΙΑΣ, ΔΗΛΑΔΗ ΝΑ ΑΥΤΟΡΥΘΜΙΖΕΤΑΙ
ΧΩΡΙΣ ΕΞΩΤΕΡΙΚΕΣ ΠΑΡΕΜΒΑΣΕΙΣ.

 ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ -1  ΜΑΛΛΟΝ ΣΥΜΦΩΝΩ -2
 ΜΑΛΛΟΝ ΔΙΑΦΩΝΩ -3  ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ- 4
 EΞΑΡΤΑΤΑΙ, ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ  ΔΓ/ΔΑ

Ν=1001
Απόλυτα & 

Μάλλον συμφωνώ
(Θέση 1+2)

91,1%

91,8%

76,6%

81,1%

Β

ΑΠΟΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΑ ΜΜΕ: Βαθμός συμφωνίας με απόψεις

ΒΒ

III. ΜΜΕ ΚΑΙ ΕΚΕIII. III. ΜΜΕΜΜΕ ΚΑΙΚΑΙ ΕΚΕΕΚΕ



78,3

73,2

60,4

49,1

3,8

3,8

8,2

13,5

2,9

4,2

6,4

8,2

1,3

1,3

2,6

1,827,3

21,8

17,4

13,3

0,2

0,6

0,1

0,4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

 ΤΑ ΜΜΕ ΕΧΟΥΝ ΕΥΘΥΝΗ ΝΑ ΠΡΟΒΑΛΛΟΥΝ ΤΑ ΚΥΡΙΑ
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΑ ΠΡΟΒΛΗΜΑΤΑ ΚΑΙ ΝΑ ΠΙΕΖΟΥΝ ΓΙΑ
ΤΗΝ ΤΗΡΗΣΗ ΤΗΣ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΗΣ ΝΟΜΟΘΕΣΙΑΣ

ΑΠΟ ΟΛΟΥΣ.

 Ο ΚΛΑΔΟΣ ΤΩΝ ΜΜΕ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΠΑΙΞΕΙ ΚΕΝΤΡΙΚΟ
ΡΟΛΟ ΣΤΗΝ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ ΚΑΙ ΤΗΝ ΠΛΗΡΟΦΟΡΗΣΗ

ΤΩΝ ΠΟΛΙΤΩΝ ΩΣΤΕ ΝΑ ΥΙΟΘΕΤΗΣΟΥΝ ΠΙΟ
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΑ ΥΠΕΥΘΥΝΕΣ ΠΡΑΚΤΙΚΕΣ

ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ ΚΑΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗΣ.

 ΧΩΡΙΣ ΤΗ ΒΟΗΘΕΙΑ ΤΩΝ ΜΜΕ, ΟΙ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΚΑΙ
ΟΙ ΚΥΒΕΡΝΗΣΕΙΣ ΔΕΝ ΘΑ ΛΑΒΟΥΝ ΤΟ ΜΗΝΥΜΑ ΟΤΙ
ΟΦΕΙΛΟΥΝ ΟΙ ΠΟΛΙΤΙΚΕΣ ΤΟΥΣ, ΤΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ ΤΟΥΣ
ΚΑΙ ΟΙ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΠΟΥ ΜΑΣ ΠΡΟΣΦΕΡΟΥΝ ΝΑ

ΣΕΒΟΝΤΑΙ ΤΟ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ.

 ΥΠΑΡΧΟΥΝ ΠΟΛΛΑ ΚΑΛΑ ΠΑΡΑΔΕΙΓΜΑΤΑ ΚΑΙ ΑΠΟ
ΤΗΝ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ ΚΑΙ ΑΠΟ ΤΟΝ ΤΥΠΟ ΓΙΑ ΤΟΝ

ΘΕΤΙΚΟ ΡΟΛΟ ΠΟΥ ΜΠΟΡΟΥΝ ΝΑ ΠΑΙΞΟΥΝ ΤΑ ΜΜΕ
ΣΤΗΝ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗ ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΑΝΤΙΜΕΤΩΠΙΣΗ ΤΩΝ

ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΤΙΚΩΝ ΚΙΝΔΥΝΩΝ.

 ΣΥΜΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ -1  ΜΑΛΛΟΝ ΣΥΜΦΩΝΩ -2
 ΜΑΛΛΟΝ ΔΙΑΦΩΝΩ -3  ΔΙΑΦΩΝΩ ΑΠΟΛΥΤΑ- 4
 EΞΑΡΤΑΤΑΙ, ΟΥΤΕ ΣΥΜΦΩΝΩ ΟΥΤΕ ΔΙΑΦΩΝΩ  ΔΓ/ΔΑ

Ν=1001

ΑΠΟΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΑ ΜΜΕ: Βαθμός συμφωνίας με απόψεις ΜΜΕ ΚΑΙ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΜΜΕΜΜΕ ΚΑΙΚΑΙ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ

91,6%

90,6%

76,3%

82,2%

Απόλυτα & 
Μάλλον συμφωνώ

(Θέση 1+2)



Πανελλαδική Τηλεφωνική έρευνα
με χρήση δομημένου ερωτηματολογίου

Δείγμα: 1001 πολιτών

Αν. & Δυτ. Μακεδονία, Θράκη & Ήπειρος
Κεντρική Μακεδονία

Θεσσαλία & Στερεά Ελλάδα
Αττική

Αιγαίο, Ιόνιο & Κρήτη
Πελοπόννησος & Δυτ. Ελλάδα

Σε αντιπροσωπευτικό δείγμα του Ελληνικού
πληθυσμού

Ταυτότητα Έρευνας

Ημερομηνίες συλλογής στοιχείων:  
18 Δεκεμβρίου 2007 –19 Ιανουαρίου 2008  
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